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TÓM TẮT 
Lễ hội chùa Thầy từ lâu được biết đến như một lễ hội dân gian tiêu biểu của 

xứ Đoài gắn liền với chùa Thầy - Di tích quốc gia đặc biệt. Đây cũng chính là nơi 
sản sinh ra ông tổ nghề múa rối nước truyền thống của dân tộc. Tuy nhiên, việc 
phát huy giá trị lễ hội Chùa Thầy trong du lịch chưa tương xứng với tiềm năng 
không gian và thời gian của khu di tích. Nghiên cứu này phân tích thực trạng của 
lễ hội chùa Thầy, đánh giá những mặt ưu điểm và hạn chế của lễ hội chùa Thầy 
trong hoạt động du lịch; Đề xuất một số giải pháp nhằm bảo tồn và phát huy giá 
trị không gian lễ hội chùa Thầy. Việc tuyên truyền và quảng bá giá trị lễ hội chùa 
Thầy là biện pháp hiệu quả nhất nhằm đưa hình ảnh của chùa Thầy đến gần hơn 
với du khách trong nước và quốc tế.  

Từ khóa: Lễ hội chùa Thầy, khai thác, tuyên truyền và quảng bá, phát triển 
du lịch. 

ABSTRACT 
The Thay Pagoda Festival has long been known as a typical folk festival of 

Doai country associated with Thay Pagoda - a special national monument. This is 
also the birthplace of the traditional water puppeteer of the nation. However, 
the promotion of the value of the Master Pagoda festival in tourism is not 
commensurate with the space and time potential of the monument. This study 
analyzes the situation of the Thay Pagoda festival, assessing the advantages and 
limitations of the Thay Pagoda festival in tourism activities; Proposing a number 
of solutions to preserve and promote the value of the Thay Pagoda Temple 
festival space. The propagation and promotion of the value of the ThayPagoda 
festival is the most effective measure to bring the image of The Thay Pagoda 
closer to domestic and international visitors. 

Keywords: Thay Pagoda Festival, exploitation, propaganda and promotion, 
tourism development. 
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1. GIỚI THIỆU 
Lễ hội chùa Thầy từ lâu được biết đến như một lễ hội 

dân gian tiêu biểu của xứ Đoài. Với những thế mạnh hiện 
có, hoạt động tổ chức du lịch lễ hội tại chùa Thầy đang 
hướng tới sự chuyên nghiệp, thu hút ngày càng đông sự 
quan tâm và tham gia của khách du lịch trong và ngoài 
nước. Hằng năm, Lễ hội chùa Thầy thu hút khoảng trên 

500.000 lượt khách du lịch đến chiêm ngưỡng, bái Phật. 
Qua đó tạo nguồn thu lớn cho huyện Quốc Oai. Bên cạnh 
đó còn tạo việc làm, thu nhập cho người dân trên địa bàn 
và các khu lân cận. 

Tuy nhiên, bên cạnh những kết quả đạt được thì việc 
phát huy giá trị Lễ hội Chùa Thầy trong du lịch chưa tương 
xứng với tiềm năng không gian và thời gian của khu di 
tích.Du khách đến với Chùa Thầy từ nhu cầu tâm linh vẫn là 
chủ yếu, chưa khai thác hết nhu cầu du lịch.Việc gắn kết 
giữa du lịch tâm linh của khu di tích với di tích chùa Tây 
Phương, khu du lịch sinh thái Hoàng Long và du lịch làng 
nghề truyền thống... trên địa bàn huyện vẫn chưa được 
phát huy và khai thác. 

 Mặt khác, chưa có sự kết nối được quần thể thắng cảnh 
Chùa Thầy với các điểm du lịch khác trên địa bàn Thành 
phố đê ̉ tạo thành các điểm, tour du lịch chuyên nghiệp có 
tính liên kết, liên hoàn trong và ngoài Thành phố. Cùng với 
đó, một số hoạt động kinh doanh, dịch vụ và thương mại 
trong lễ hội của cư dân địa phương như tranh khách, bày 
bán hàng hóa, bãi gửi xe chưa theo đúng quy định, ý thức 
của một số du khách chưa cao về vệ sinh môi trường cũng 
làm ảnh hưởng ít nhiều đến những giá trị văn hóa trong 
mùa lễ hội… 

Chính vì việc khôi phục, bảo tồn và phát huy giá trị của 
lễ hội cổ truyền này là vô cùng quan trọng và bức thiết. 
Không chỉ vậy, lễ hội Chùa Thầy có ý nghĩa hết sức quan 
trọng trong đời sống của người dân nơi đây cũng như là 
người dân tại các địa phương khác.  

2. CƠ SỞ LÝ THUYẾT 
Tuy có cách tiếp cận khác nhau, song thực tiễn cho thấy 

các nhà nghiên cứu đều thống nhất việc lễ hội là sản phẩm 
cấu thành từ hai hoạt động (hay thành tố): “lễ” và “hội”. Lúc 
ban đầu, lễ hội thường là lễ hội nguyên hợp, tức chưa có sự 
phân lập thành phần lễ và phần hội cũng như các hoạt 
động văn hóa khác, chúng được diễn ra đồng thời, hòa 
quyện vào nhau. Điều này là dễ hiểu, bởi lẽ con người là 
động vật bậc cao, biết tư duy nhờ vào nhận thức. Ngay từ 
thuở hồng hoang, con người đã ý thức được sự nhỏ bé của 
mình trước vũ trụ bao la và thiên nhiên kì vĩ. Vì vậy, con 
người xem những hiện tượng tự nhiên ấy là sự linh thiêng 
và phi phàm. Nguyên do đó ngoài việc là cơ sở để lễ hội 
được hình thành, nó còn là điều kiện để tín ngưỡng và tôn 
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giáo sơ khai ra đời vì thông qua lễ hội, đặc biệt là phần lễ, 
con người xem đó là phương tiện, là cơ hội để con người có 
thể giao tiếp với thần linh và các đấng siêu nhiên khác. Về 
sau này, khi xã hội càng phát triển, trình độ tư duy của con 
người cũng cao hơn thì: “Các nghi lễ cúng tế cũng phải tiến 
triển theo, và dần dần trở thành hệ thống nghi lễ rất phức 
tạp, đa dạng và phong phú” [4, tr.25]. 

Du lịch 

Theo định nghĩa của Luật du lịch Việt Nam hiện hành 
năm 2017 thì: Du lịch là các hoạt động có liên quan đến 
chuyến đi của con người (cá nhân hoặc tập thể) đến những 
nơi không thuộc khu vực mình cư trú thường xuyên không 
quá 1 năm liên tục nhằm đáp ứng mục đích tham quan, vui 
chơi, giải trí, nghỉ dưỡng, kháp phá tài nguyên du lịch hoặc 
kết hợp mục đích hợp pháp khác [11]. 

Lễ hội du lịch 

Lễ hội du lịch còn được gọi là các liên hoan du lịch thời 
điểm diễn ra các hoạt động du lịch tập trung trên một địa 
bàn cụ thể. Lễ hội du lịch gồm lễ hội văn hóa do các tổ 
chức, các đơn vị trong ngành du lịch phối hợp cùng các cơ 
quan chức năng hoặc cơ quan trong ngành văn hóa thông 
tin đứng ra tổ chức. Hình thức, hoạt động văn hóa xã hội 
tổng hợp mang nội dung văn hóa sâu sắc, thông qua việc 
tổ chức khai thác các giá trị nhiều mặt (đặc biệt là giá trị 
kinh tế, từ các hoạt động của lễ hội qua con đường du lịch. 
Tổ chức lễ hội du lịch để thu lợi nhiều mặt, trong đó yếu tố 
kinh tế - xã hội đóng vai trò nổi trội [5; tr.257]. 

Lễ hội du lịch được tổ chức ngày càng nhiều, vấn đề đặt 
ra cho ngành du lịch hiện nay là khai thác tốt nguồn tài 
nguyên này thế nào để vừa bảo tồn, giữ gìn các truyền 
thống tốt đẹp lại vừa phát huy hiệu quả to lớn trong phát 
triển du lịch, đảm bảo thỏa mãn nhu cầu của du khách, phù 
hợp với túi tiền mà họ bỏ ra. Việc khai thác tài nguyên này 
cũng không quá khó nếu ta biết được giá trị đích thực của 
nó và có sự phối hợp của các cấp, các ngành và cộng đồng 
địa phương. 

Với xu thế phát triển của lễ hội du lịch như hiện nay, 
việc nghiên cứu để tìm ra hướng phát triển cho lễ hội chùa 
Thầy  là một trong những gợi mở đúng đắn, một hướng đi 
hứa hẹn nhiều tiềm năng to lớn. 

3. PHƯƠNG PHÁP NGHIÊN CỨU 
Nhóm tác giả đã sử dụng các phương pháp nghiên cứu 

cụ thể như sau: 

- Phương pháp phân tích, tổng hợp dữ liệu: dựa trên cơ 
sở tài liệu đã tìm kiếm và thu thập tiến hành phân tích và 
chọn lọc để đưa ra nhận xét, đánh giá khách quan đến lễ 
hội Chùa Thầy. 

- Phương pháp so sánh: Làm rõ được sự khác biệt giữa 
công tác tổ chức của lễ hội Chùa Thầy xưa và nay. 

- Phương pháp thống kê: Bằng cách liệt kê các con số cụ 
thể về số lượng lễ hội giúp đề tài có những thông tin thực 
tế nhất. 

4. KẾT QUẢ VÀ THẢO LUẬN 
4.1. Kết quả nghiên cứu về thực trạng lễ hội Chùa Thầy 
trong phát triển du lịch 

Lượng khách và doanh thu: Hình 1 là biểu đồ lượt khách 
du lịch đến với chùa Thầy qua từng năm từ năm 2017-2021. 

 
Hình 1. Lượt khách đến chùa Thầy 2017-2021 (Nguồn: Ban quản lý di tích 

quốc gia đặc biệt chùa Thầy, 2021). 

Theo như trên biểu đồ ta thấy trong năm 2018 có sự 
tăng lên rõ rệt trong lượt khách đến tham quan tại chùa 
Thầy so với năm 2017. Đó chính là yếu tố tích cực trong 
những nét đổi mới của ban quan lý chùa Thầy. Lễ hội chùa 
Thầy được diễn ra ngày 5, 6, 7 tháng 3 Âm lịch. Trong 3 
ngày chính hội này Ban Tổ chức sẽ không thu phí tham 
quan để thể hiện sự hiếu khách. 

Nguồn khách: Khách du lịch đến với chùa Thầy có hai 
loại là khách du lịch nội địa và khách du lịch quốc tế, với 
mục đích chung là lễ hội hành hương và tham quan du di 
tích của chùa chiếm 90% so với tổng lượt khách trong đó 
60% lượng khách đến với mục đích tín ngưỡng tâm hồn, 
còn lại là các hoạt động khác. 

Theo thống kê, lượng khách du lịch đến chùa Thầy 
chiếm 18,23% tổng lượng khách đến Hà Nội. Khách du lịch 
trong nước đến di tích chùa Thầy chủ yếu là học sinh, sinh 
viên, khách hành hương từ Hà Nội và một số địa phương 
lân cận khác. Khách du lịch quốc tế chiếm tỷ lệ rất nhỏ 
trong tổng số khách du lịch. 

Cơ sở hạ tầng - vật chất kỹ thuật: Hầu hết khách đến với 
chùa Thầy trong những năm vừa qua là đi du lịch trong 
ngày, khách lưu trú hầu như không đáng kể. Đặc biệt do 
tính chất của du lịch lễ hội nên lượng khách đến với chùa 
Thầy chủ yếu tập trung vào các ngày lễ hội gây quá tải cho 
khu danh thắng với những hiện tượng như tắc đường, ô 
nhiễm môi trường tự nhiên, môi trường văn hóa xã hội. 

Về hệ thống cơ sở hạ tầng như đường, điện, bãi đỗ xe và 
hệ thống xử lí chất thải còn kém. Vào mùa hội chính tình 
trạng kẹt xe tắc nghẽn giao thông diễn ra liên tục,các bãi 
đỗ xe còn ngổn ngang chưa có sự quy hoạch, thậm chí rất 
nhiều nhà dân ở quanh khu di tích tự mở bãi trông xe và lấy 
với giá cao gấp hai đến ba lần so với ngày thường. Bên 
cạnh đó, hệ thống đèn điện dẫn vào khu tích còn chưa 
được quan tâm tới. Trong mùa lễ hội, du khách muốn đến 
chùa Thầy vào buổi tối phải đi qua một con đường không 
có ánh đèn điện, điều này sẽ gây ra nhiều nguy hiểm và rủi 
ro với khách du lịch. 
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Ngoài ra các dịch vụ phục vụ cho du khách nơi đây chủ 
yê ́u mang tính tư ̣ phát và mang tính mùa vụ. Các loại hình 
kinh doanh dịch vụ đa số còn ít và tạm bợ. Các dịch vụ như 
kinh doanh các mặt hàng lưu niệm hay vui chơi giải trí cũng 
vâ ̣y đều mang tính tư ̣ phát và do người dân nơi đây tạo nên 
hê ́t mùa lễ hội nhũng dịch vụ kinh doanh ấy cũng loại bỏ. 
Các gian hàng bán đồ lưu niệm đa số là bán ven đường với 
các sản phẩm thủ công chứ chưa có gian hàng bán đồ lưu 
niệm hay các cơ sở bán đồ lưu niệm lớn để phục vụ khách 
du lịch. 

Nguồn nhân lực phục vụ du lịch: Giống như nhiều lĩnh 
vực khác, đối với ngành du lịch, nguồn nhân lực được trang 
bị đầy đủ kiến thức, kỹ năng cần thiết đóng vai trò quan 
trọng trong việc xây dựng, nâng cao vào hoàn thiện các sản 
phẩm du lịch cũng như dịch vụ du lịch. Đây cũng được coi 
là một trong những yếu tố then chốt làm tăng khả năng 
cạnh tranh và sự sống còn trên thị trường du lịch cho từng 
địa phương và rộng hơn là ngành du lịch của cả quốc gia. 

Hiện nay, số lượng hướng dẫn viên tại chùa Thầy còn ít 
người mà trình độ và kiến thức về khu di tích vẫn chưa 
chuyên sâu. Đặc biệt, trong mấy năm trở lại đây ngoài sư ̣ 
quan tâm của du khách trong nước, đã thu hút đươ ̣c một 
lươ ̣ng du khách quốc tế đến thăm quan và tìm hiểu văn 
hóa, lịch sử của khu di tích. Trong bối cảnh “toàn cầu hóa” 
hiê ̣n nay và nhất là trong ngành du lịch, đặc biệt là loại hình 
du lịch văn hóa rất cần những hướng dẫn viên giỏi ngoại 
ngữ để có thể giới thiê ̣u, quảng bá hình ảnh của văn hóa 
Viê ̣t Nam nói chung và di tích chùa Thầy nói riêng tới bạn 
bè quốc tế. Tuy nhiên, trình độ tiếng Anh của các hướng 
dẫn viên du lịch tại đây vẫn còn kém. 

Hoạt động tuyên truyền và quảng bá: Để hoạt động kinh 
doanh trong nền kinh tế thị trường tốt thì công tác 
marketing là một công việc rất quan trọng. Hoạt động này 
không chỉ đơn thuần giúp định hướng mà còn lựa chọn 
được thị trường mục tiêu. Đặc biệt, đối với ngành du lịch thì 
công tác quảng bá, tiếp thị được coi trọng hàng đầu nhằm 
thu hút khách hàng du lịch.   

Tuy là một di tích quốc gia đặc biệt nhưng hoạt động 
tuyên truyền quảng bá tại chùa Thầy vẫn chưa được chú 
trọng nhiều.Thông qua nguồn khách có thể thấy khách đến 
với lễ hội chủ yếu là người dân Hà Nội và các vùng lân cận, 
chứ chưa “vươn xa” đến được với du khách cả nước. 

4.2. Thảo luận 
Từ năm 2018, nhận thấy tầm quan trọng của di tích lịch 

sử chùa Thầy và lễ hội chùa Thầy, Ủy ban nhân dân huyện 
Quốc Oai đã từng bước đổi mới trong công tác quản lý và 
tổ chức lễ hội, tạo nhiều chuyển biến tích cực. Lễ hội chùa 
Thầy sẽ khôi phục nguyên bản và phát huy những giá trị 
đặc sắc của di sản văn hóa phi vật thể. Lễ hội năm 2019, 
toàn bộ các đội rước sẽ sử dụng thống nhất các mẫu trang 
phục theo từng vai vế. Trong phần hội, bên cạnh trình diễn 
múa rối nước trong suốt 3 ngày, các trò chơi dân gian 
truyền thống tiếp tục được tổ chức đan xen ở khu vực sân 
trung tâm trước hồ Long Trì và chùa Long Đẩu.  

Để chuẩn bị cho mùa lễ hội chùa Thầy, huyện Quốc Oai 
xây dựng bãi đỗ xe và điểm bán hàng tập trung diện tích 
2,2 ha tại khu vực đường vành đai để trông giữ các phương 
tiện; di dời 45 kiot bán hàng ngoài cổng chùa ra khu vực bãi 
đỗ xe. Đặc biệt, trong ba ngày diễn ra lễ chính, Ban tổ chức 
lễ hội sẽ không thu vé thắng cảnh tham quan di tích chùa 
Thầy, tạo điều kiện cho du khách đến hành lễ và tham 
quan. 

Sau khi chùa Thầy được công nhận là di tích Quốc gia 
đặc biệt, Uỷ ban nhân dân huyện Quốc Oai đã thành 
lập ban quản lý di tích tạm thời, từng bước tiếp cận, tiếp 
quản công tác quản lý di tích, quản lý lễ hội theo hướng 
chuyên trách đối với các hoạt động thu vé, lập lại trật tự 
bán hàng, thuyết minh hướng dẫn, các công việc phụ trợ lễ 
hội và du khách. 

Bên cạnh đó, huyện Quốc Oai đã khôi phục các nghi 
thức, hoạt động tế lễ vào dịp lễ hội; tổ chức các hoạt động 
nhằm tạo điểm nhấn cho phần Hội như trò chơi dân gian, 
văn hóa văn nghệ, thể dục thể thao, múa rối nước. 

Cũng như nhiều lễ hội khác, lễ hội chùa Thầy đã và đang 
bộc lộ nhiều vấn đề bất cập mà nếu không được giải quyết 
kịp thời sẽ làm mất đi ý nghĩa cũng như tính thiêng liêng 
của lễ hội. 

Thứ nhất, tình trạng quá tải vì mùa lễ hội ở lễ hội chùa 
Thầy cho thấy tính chất mùa vụ rõ rệt. 

Thứ hai, tình trạng tăng giá đột ngột của tất cả các loại 
hình dịch vụ trong mùa lễ hội. 

Thứ ba,tình trạng chèo kéo khách du lịch mặc dù đã 
đươ ̣c cơ quan chức năng quản lý, tuy nhiên tình trạng này 
vẫn diễn ra thường xuyên vào mùa lễ hội. 

Thứ tư,lươ ̣ng rác thải lớn vì lươ ̣ng người đông và ý thức 
của du khách chưa cao. Du khách tư ̣ tiện xả rác không đúng 
nơi quy định. 

Thứ năm, chùa Thầy là di tích lịch sử quốc gia có bề dày 
lịch sử lâu đời vậy mà đội ngũ cán bộ và hướng dẫn viên chỉ 
có một đê ́n hai người, không đáp ứng đủ nhu cầu thuyê ́t 
minh, hướng dẫn tham quan vào mùa lễ hội. 

5. KẾT LUẬN VÀ KHUYẾN NGHỊ 

Làm thế nào để tất cả các du khách gần xa trong cả 
nước và bạn bè quốc tế đều biết đến những giá trị độc đáo 
của di tích lễ hội chùa Thầy, ngoài công tác tuyên truyền, 
quảng bá hình ảnh và lễ hội chùa Thầy cần phải chú ý làm 
tốt những nội dung:  

Thứ nhất, xây dư ̣ng hệ thống các biển chỉ dẫn đường, 
pano, áp phích quảng cáo tại các ngả đường chỉ dẫn vào 
khu di tích trong một phạm vi rộng lớn hơn. 

Thứ hai, liên hệ gửi các tài liê ̣u giới thiệu về di tích lễ hội 
chùa Thầy và gửi giấy mời tới các công ty lữ hành mỗi khi 
có các lễ hội hoặc khi có các hoạt động sự kiện đươ ̣c tổ 
chức tại chùa. Gửi kèm theo bản chương trình chi tiết các 
hoạt động diễn ra trong hội, ngay giờ tổ chức để ho ̣ có thể 
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chủ động lên kế hoạch xây dư ̣ng các tuor du lịch và giới 
thiê ̣u tới khách hàng của họ. 

Thứ ba, nghiên cứu và tìm ra các tỉnh thành phố, khu 
vư ̣c là như ̃ng thị trường tro ̣ng điểm hoặc có đông lượng 
khách đến với chùa Thầy và thành lập các trung tâm thông 
tin tại các tỉnh, thành phố đó. Nếu như điều kiện hiện tại 
chưa có đươ ̣c các trung tâm thông tin du lịch này thì phải 
có biê ̣n pháp cung cấp thông tin thường xuyên với các 
công ty lữ hành chuyên nghiệp có uy tín bởi vì họ có nhiều 
kinh nghiệm hơn trong công việc này. 

Thứ tư, xây dư ̣ng các đĩa CD/VCD, video giới thiê ̣u chung 
về giá trị và lễ hội chùa Thầy. Bên cạnh đó ban quản lý tại 
chùa tích cực tham gia vào các hội thảo, hội nghị quốc gia 
về du lịch và các hội chợ du lịch. 

Thứ năm, xuất bản hoặc liên kết xuất bản, phân phối 
qua các kênh khác nhau những ấn phẩm tuyên truyền, giới 
thiê ̣u về du lịch tại khu di tích chùa Thầy. Hoạt động có 
hiệu quả thư viện sách đặt tại chùa Thầy, khuyến khích các 
hoạt động đo ̣c sách, tra cứu hoặc tặng sách về lịch sử, văn 
hóa, lễ hội truyền thống tại đây. 

Thứ sáu, tích cực triển khai công tác xã hội hóa và tăng 
cường liên kết, hợp tác giữa các tỉnh, thành phố trong hoạt 
động quảng bá, xúc tiến du lịch. Bên cạnh đó, có sự kết hợp 
chặt chẽ với Nhà nước và khu di tích trong quảng bá và xúc 
tiến du lịch. 

Thứ bảy, phát hành ấn phẩm đa dạng như tờ rơi, tập 
gấp, quyển catalog, bản đồ nhằm giới thiệu về lễ hội, cung 
cấp những thông tin, hình ảnh về lễ hội tới nhân nhân cả 
nước và nhất là du khách nước ngoài. Có thể phối hợp với 
các ngành giao thông vận tải để cung cấp miễn phí trên 
các lộ trình những tài liệu chỉ dẫn và thông tin du lịch liên 
quan tới di tích chùa Thầy. 

Trong bối cảnh thời kỳ dịch bệnh Covid-19 như hiện 
nay, không chỉ mỗi đất nước Việt Nam mà cả trên Thế giới 
đang oằn mình để chống trọi với đại dịch. Người dân có 
thức ở nhà để bảo vệ cho bản thân và xã hội, như vậy nhu 
cầu sử dụng internet ngày càng nhiều. Bởi vậy việc quảng 
bá về lễ hội, về di tích chùa Thầy qua các thông tin đại 
chúng như fanpage, qua facebook, youtube,… 

Ngoài giải pháp tuyên truyền và quảng bá thì các cơ 
quan ban ngành nhà nước và chính quyền địa phương 
cũng cần quan tâm đặc biệt đến một số giải pháp: quy 
hoạch di tích chùa Thầy, xây dựng cải tạo cơ sở hạ tầng - 
vật chất kỹ thuật, đào tạo nguồn nhân lực, xây dựng các 
chương trình du lịch để từng bước đưa lễ hội chùa Thầy trở 
thành lễ hội được nhiều du khách biết đến. 

Đề xuất với sở Văn hóa Thể thao, sở Du lịch Hà Nội: 
Từng bước xây dựng đội ngũ các nhà quản lý, chủ doanh 
nghiệp đủ năng lực điều hành các hoạt động kinh doanh 
du lịch lịch có hiệu quả theo cơ chế thị trường; mở rộng 
hợp tác về đào tạo nguồn nhân lực với các cơ sở, tổ chức 
đào tạo chuyên môn nghiệp vụ du lịch của tỉnh. Bên cạnh 
đó phải thường xuyên kiểm tra trình độ của các nhân viên 
trong ngành để nâng cao chất lượng. Nguồn nhân lực phục 

vụ trong các lễ hội cần được quan tâm xây dựng. Thành lập 
đội ngũ thuyết minh trong lễ hội (có thể thuyết minh bằng 
tiếng nước ngoài), nhân viên phục vụ công tác trong lễ hội 
cần được đào tạo chuyên sâu để mỗi người sẽ đảm nhận 
một khâu trong đó. 

Đề xuất với ban tổ chức lễ hội: khoanh vùng điểm trông 
giữ xe tại một số tuyến phố, giao lực lượng công an, dân 
phòng địa phương trông giữ và công khai sơ đồ, mức phí 
gửi xe tại các điểm, nút giao thông quan trọng; cấm các 
hoạt động bán rong, chèo kéo du khách trong khoảng cách 
1 km tính từ lễ hội đến các ngả đường; Tăng cường an ninh 
trong những dịp lễ hội; quy định giá bán chung cho các cửa 
hàng và thành lập đội kiểm tra tránh tình trạng bắt chẹt 
khách; bài trừ các tệ nạn, không để những ăn xin hoạt động 
trong phạm vi lễ hội… 

Đề xuất với chính quyền địa phương: Ban hành các quy 
định hướng dẫn người dân địa phương thực hiện tốt quy 
định của nhà Nước về hoạt động kinh doanh du lịch và các 
hoạt động có liên quan đến hoạt động du lịch. Tuyên 
truyền giáo dục nâng cao ý thức trách nhiệm cho cộng 
đồng địa phương về việc khai thác và bảo vệ tài nguyên 
thiên nhiên, có ý thức bảo vệ môi trường. Tham mưu với 
UBND tỉnh có chính sách xây dựng và phát triển du lịch là 
điểm du lịch hấp dẫn. 
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